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1. Aspectos geiierales: geografia, clima, demografia y horarios comerciales L i
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Brasil es_el quinto pais del mundo en extensién, cpI% una superficie de.8.512.000 Km?2. Limita

con tocfds los ‘i%aises de Sur,.con exccpcidn de Ei:u‘a‘dof y Chilé; El»pafs se divideten'cinco regiones: Norte: -

~

Estados de Amapa, Rorauna Amazonas Para, Acre Rondoma y Tocantms Nordeste Estados de Maranhao

Piaui, Ceara, Rio Grande do Amerlca del Norte Paral’ba Pemambuco Alagoas, Sergipe y Bah1a “Sudeste: 7

Estados de MlnasGerals Espmtu Santo RlO de Janeiroy SanPablo; Centro Oeste Estados de Mato Grosso

_/

Mato Grosso do Sul Goids y Distrito Federal; Sur: Estados de Paran4, Santa Catarma y er‘ Grande do Sul.

\ F |
|

La mayor parte de Brasil se encuentra comprendlda enlos chmas Tropical y Subtroplcal (tanto en

sus vanantes humeda como seca) y sc’)lo la regién Sur corresponde mtegramente al clima Tpmplado

La poblaclon estd estlmada en 155 millones de habitantes; con una tasa de crecimiento del 2% anual. )
Aproxunadamente un 47% fes menor devemte aflos y solo un 6% supera los sesenta afios. La expectatlva R
de vida media es de 63 afios. - - , s

Reglona]mente la poblac1on se dltrlbuye dela sxgulente manera: Norte 11 mlllones (7%), Nor-'

deste, 46 mlllones (30%); Sudeste 65 mlllones}(AZ%) Sur, 23 mlllones (15%) y Centro-Oeste 10 mlllones

| (6%) L4 poblac1on urbana: asc1ende al 74% del total.

‘Las prmCIpales ciudades concentran el 31% de la poblacmn La mayor c1udad es San

Pablo que con sus alrededores totahza 17 millones de habltantes se/gmda por Rio de Janeiro con 11 mﬂlo— o

nes. Entre aquellas que superan el mlllon de habltantes se destacan en el sxgulente orden ‘Belo Horlzonte, -

—
J

Salvador Brasﬂla Porto Alegle Cunt1bayRec1fe T T

S

En Brasil coexisten-tres ‘husos horarios, que dividen al pais en' otras tantas ﬁ'an_]as EYmendlano de,\;

~ Brasﬂla comc1de con el huso horario de Buenos Aires, esta franja comprende también los Estados de Goias, R

Minas Gerais, Espmtu\Santo San Pablo, Rlo de Janeiro, Parand, Santa Catarina y Rio Grande-do Sul. Los.

" Estados del Nordeste est4n adelantados una hora respecto del huso de“Brasﬂxa Los estados deAmapa Pari, N

Amazonas, Acre, Rondonia, "Mato-Grosso.y Mato Grosso do Sul estén atrasados dos horas respecto del - 0

| mismo huso.™ L - ¢

El horarlo comercial se extiende de- lunes a viernes de 830 a 18 horas, con intervalos para almuerzo
entre las 12 y las 14 horas, aproxnnadamerﬂe El horario bancario de atencién al publico se extiende de 10

-a 16:30 horas. Los negocios (lojas) atienden desde las 8 horas, los ‘que venden productos de primera nece-

_sidad, y desde las 9 horas el resto. En generakgste tipo de est'lblemmlentos extiende su horario de. atenc1on

més alld de las 18 horas, con una variada gama de'horas de cierre. Los Shopping Ceﬁters operan sin inte-__
rrupcion desde las-10 horas hasta las 22 horas, de lunes-a sabado., -

Los feriados nacionales son: 1° de-enero, Carnaval (variable, el feriado se extiende hasta las. 12 horas del
Miércoles de Cemza) Viernes Santo (variable), 21 de abril (Tiradentes), 1° de mayo, Corpus Christi (varia-
ble), 7 de septlembre (Independencia Nacxonal) 12 de Octubre (diadela Patrona Nacional, Nossa Senhora \ ‘

‘ Aparemda), 2 de rioviembre (Difuntos), 15-de noviembre (Proclamacion de la Republica) y Navidad.

Las vacaciones de verano tienen lugar en los mismos meses que en Afgentina (enero y febrero) Tam-
blen ex1sten vacaciones de invierno, generalmente enla prlmera qumcena de julio debido al receso escolar.
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La economla brasilefia es, en termmos generales, de libre mercado, si bien hay una part101pac1on estatal

o semi estatal importante en ciertos sectores considerados de importancia estratégica. En. 1990 se comenz$ .

< v . un programa de prlvatlzaclones que ha avanzado prmclpalmente en -los sectores 51derurg1co v petroqunmco

La contribucién de los grandes agreg,ados al Producto Bruto Interno es la siguiente: Agncultura -

8%, Industna (mcluye Gonst:ruccuSn y Mmgerla) 38% y Servicios 54%

e
e

2 1. Indlcadores macroeconémicos: a partlr del Plan Real, la mﬂac1on se encuentra en mveles mds cerca- |
" pos a los internacionales (10% en 1996). El Producto Bruto Intemo fue de U$S 494.000 millones en 1994 y

de aproxmyadamente US$S 520. 000 mlllones en 1995.

,/

2. 2“Comerclo exterior: Las c1fras globales del comercio extenor brasﬂeno son las siguientes:

Balania Comercial Brasilefia !
(millones de dolares estadounidenses)

N

BN © - Afo - Exportacmnes ‘ Importaciones —- Saldo"";
( = 1991 31620 2T.04T 037
' 1992, \ 35793 \ 20354 15239
1993 = 38397 — 25480 13117
1994 B 13558 ~33.168 10390
— 1993 46.506 49.663 3157

-Fuente: Banco CéhtraLdo Brasil.

—

Tanto las exportacmnes como las importaciones han crecido en el periodo 91-95, pero el crecumento de
(casi un 50% de las importaciones registrado en 1995 frente a un aumento mucho menor de las exportamones

revirti¢ el'resultado de la balanza comerclal‘

+Un comportamlento smular se puede apreciar en el comercio bilateral con nuestro pais. Como'se -

/. observaen el siguiente cuadro, Brasil registré un déficit comercial frente-a Argentina de casi 1.300 millones

. dé‘ -dé_lares.

s

\ -

g

~ Comercio bilateral
;  Balanza Comercial Brasilefia

(millones de délares estadounidenses)

S

N Ano fExportaclones Importaciones . Saldo
1991 3T.620 21041 0379 .
1992 357793 0554 3239
1993 38397 75480 BI7
1994 73358 ) 33.163 0390 7
1995 76.506 79,663 3157
. g 7
N\ ’ T
AN y ) W, ™~
\ s
. ~ '\ B
- Por tltimo, con51derando la dlstrlbucmn geograﬁca de las eXpOrtacmnes afgen’u-
nas, también se puede observar un incr emento en la 1mportanc1a de Brasﬂ como compra-
— - dor de productos argentmos.

N

.
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B R Ex;;ortaciones Argentinas ~ .
' (millones de ddlares estadounidenses FOB) = ™.
.‘ ST980 .. 1985 1990 1995
. .. Juss. % UsS - % UsS %  USS %
[TOTAL 8027 T000% 8396 T00,0% 12353 100,0% 20893 100,0% |

[NAFTA 88T T10% 1342 16,0% ~ 20T 170% 2027 9.7%

<

7 3.Politica Comercial ' J ,
‘ El régimen tributario de las Zimportaciones-en Brasil no comprende solamente el 1mpuest0 de importa-

cién, que incide en la entrada de mercancias extranjeras en territorio-aduanero. Existe, ademss, la i imposi-

cion de otros tributos que, a pesar de no tener como hecho generador la/entrada de mercaderias en el pais,
.acaban por onerar-ia operaci6n de 1mporta01on oy Pt :
A contmuacmn,\se exponen separadamente cada uno de los trlbutos que gravan las 1mporta<ﬁrones bras1- \

lefas: O - _ , rol A
N 77 - - W ) P A
* 3.1. Impuesto ala Importacmn @ - B P L
» Este impuesto incide sobre ]as mercadénas extranjeras Su base de caleulo mcluye los s1gu1entes ele-
. / mentos: . 5y P - N 3T 4
. h o \ ! ¢ : . .

. a) Costo de las mercaderlas 1mp0rtadas hasta el puerto punto de fix ontera aduanero de entrada o aeropuerto
aduanero de descarga en el pais. -
b) Costos relativos a la carga, descarga 'y mampuleo asociados alt tr'msporte de las mercaderias 1mp011adas

hasta los lugares referidos en el i L inciso anterior. - g NN

) Costo del seguro relatlvo al transporte - < )
\ ’ \ ! N\ .

- /

Con la entrada en vigenciade la Tarlfa Externa Comun del MERCOSUR la casi totalidad de 1os produc—

~tos argentmds estan exentos de pagax el Impuesto a 1'1 Importacxon para su entrada €n Brasﬂ R

32 Impuesto a los Product,os Industnallzados (I.P.I.) o ) . W,
— N N P , i - . . - ’
-0 o N > ) . 7/7 b . N~ . R o /
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- 8%, conforme al Estado, siendo la tiltima la que se aplica a la mayoria de los productos.
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Es un unpuesto federal que grava a los productos manufacturados en el momento de la salida de Ia S
fabrica, en casos de bienes brasilefios, 0 en el momento de su despacho, en los casos de mercaderlas 1mpor- S )
_ - tadas: .~ o < e -
La base de calculo del'TPL, para las mercaderias 1rnportadas esel valor que se usa como base parala : ,
_aplicacion de los derechos de' unportacmn (valor CIF), al que s¢ suma el monto de este trlbuto asf como los ot |
recargos camblarlos efectlvamente pagados por el unporfador o [ . SN

..... P . :

~- [

33 Tmpuesto, sobre la Circulacion de Mercadenas y sobre. Prestacnén de Serv:clos de Transporte y de

“Comunicaciones (I.C.M.S. ) ' k : R

_ < ~ s Vel

~ " Es un tributo que administran y perc1ben los Estadoss por lo que éstos son soberanos para fijar las
. alicuotas'y determinar casos de exenciones. AT
~_ Lasalicuotas del ICMS son fijadas de-acuerdo con el criterio de esenmahdad de las mercaderlas Actual- A

mente existen tres niveles de alicuotas: 12%, 25% (sobre un grupo muy reducido de mercaderlas) y 17 o~ - -

'Este gravamen se aplica en el momento de despecho de las mercaderfas-importadas, inmediatamente _
" después de la aplicacién del IPL Su base de calculo es-el valor CIF de los bienes, al que debe sumarse el
monto de los derechos de importacién, recargos cambla;nos)exIPI e ; e S S

JU

3(Gulasde mlportaclén L R ‘  S T e T e~

4 . A N N .

Como regla generaL las nnportacmnes bras1lenas se suj etan a, la emisién de Guias de Importacmn (G.L) : \

-aunque existen excepciones-, antes del embarque de las mercaderias al exterior. ~ - T N

+ El no cumplimento total de esta regla administrativa -importar la mercaderia sin’ G.L- unphca que: el ‘ .
infractor debe pagar multas para liberar la mercaderia.

/- La Guia de Importacion tlene una valldez de hasta 90 dias para el embarque de 1a mercaderla en el

exterior.” - = - ; o e

Y PR v . —— . N s NI
e - . g . N ) !

35 Depéslto (entreposto) aduanero : _ - - y

- Entre Ios regnnenes aduaneros espec1a1es contemplados enla leglslamon bras1Iena (AdmlSlOl’l Temporarla - -

por parte del exportador argentmo el regunen de Enheposto Aduanero en la nnportacwn

N D1chq régimen permite el dep651to de mercaderias en local detenmnado con suspenswn del pago de‘: S

trlbutes bajo control fiscal. / -~ A _ : o9
Comprende las’ 31gu1entes modalidades: directa, mdlrect't y vmculada siendo requlslto esencial en cual-I -
- quiera de ellas, que en el conocimiento del transpo;te dela mercadena figure la indicacién de que lamisma
va destinada al EntrepostoAduanero de 1mportac1on - .
La entrada de productos bajo las dos primeras modalidades debe se: reflhzada en con51gnac1on sin- T -
cobertura cambidria, pudlendo permanecer en eldepdsito aduanero por un plazo de hasta un afio. Este plazo. . \ N '
se puede extender por hasta tres afios, mediante la solicitud de prérroga del periodo inicial. AR A
__ Antes del término-del citado lapso de tiempo, y comprendidas las eventuales prorrogas concedldas S -
‘debera el consignatario -entreposto. dn‘ecto- o adquirente -entreposto mdlrecto- autorlzado por. Ta
autorldad fiscal, sohcltar la Guia de Imponacmn pata la nacxonahzamén y el despacho para consumo dela
mercaderia. : -
A criterio del importador - consxgnatarlo el despacho para consumo podra alcanzar parte o la totalidad :
- delos bienes en dep6sito aduanero, ocasién en que ser4 formulada la réspectiva Declaracioh de Importacién -~ C
Ty pagados los correspondientes impuestos -II, IPT ¢ ICMS- calculados con las alicuotas vigentesa esa fecha. '
Por su parte, la modalidad de entreposto vinculado, tiene por objeto la admisién de mercaderias que se
destinen a la exportacién; o la reexportacxon en el mismo estado en que fueron lmportadas admitida,
inclusive la cobertura cambiaria. El plazo para la permanencia en deposito aduanero es snnllar a la de las
anterlores, excepto para las mercadeuas importadas con.cobertura cambiaria; cuyo plazo es de-180 dxas
prorrogable a criterio de la_ Secxetarla dé Comercio Exterior (SECEX) p01 90 dlas -

{
— .
)¢ = . — ) oo
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II- INTRODUCCI(')N ALPRODUCTO - . . ,
1. Arancelesytrlbutos - ' ’ ' .

Los sueters pullovers cardlgans, chalecos y artlculos similares de punto, de lana o pelo fino se clasifi-

* can arancelariamente bajo la pOSlClOIl 61101000. Los aranceles y trlbntos que gravan las unportacmnes

brasﬂenas clas1ﬁcadas en esta posicién son:

[
N

-

~ \

‘prod. similares de punto, de lanao pelo f‘na -4 L
Se L ‘ (ene-set 1995) } . _ LT X
- . . L 7//7 \, ~ ’ ‘ | ” . . o p
, i } - . Argentma ! ) T R
’ . YA Resto ' o
e S . K '\‘\fr
- \ | -
- - )
T Per o oo /
S N : . 5% - ; o _ S
oo ' Reino Unido
PN B 2% \ S
/ . AN
SN g /
,/\/ N
¢ j
J s \ . . by
I - N / i ’
4 P . ~ Yoo~ China o e e
. A Ewe ‘ N 1% / ) 3
i N =i e - B . P .) b
/ -

o / .
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Las unportacwnes provementes del Mercosur gozan de una pregerenma del,20% con respecto a las de
-otros origenes debido al tratamiento arancelario diferencial {d. L). Dicha preferencia se amplia al 23,4% con
Ia aphcacmn del LCM. S, dado que, el LL es ;ncorporado en su base de calculo. i

e

2 Importaclones : o - - S
o . N o \

- B : v ~ . ~ . o : ( ) ! " - -
= Aranceles 'y tnbutos o\ Intramercosur E;(tramegosﬁr
Impuesto a la Importacxon (L) % 20%
_ [Tmpuesto a Jos Productos Industrializados (I.P.1.) 0% ) 8 0%
Impuestq sobre Ja Circulacion de Mercaderfas y sobre. Prestac:lon de N N
k Servxcxos de Transporte y. de Comunicaciones (I.C. M S. ) ' 17% ¢ 17%

~ < k < - . //

- Las lmportacwnes de Brasﬂ de prendas y componentes de vestlr de punto (capitulo’61-de la NCM)
ascendleron en 1995 a 93 6 mlllones de do]ares de los cuales 5.8 mlllones (6%) tuv1er0n como-origen a la
Argentma ‘ < < =

Las importaciones de los prnneros 9 meses. del 95 de sueters Y similares (posmon 61101000 de la NCM)
_ representaron el 6,7% del total anual de’ mnportamones de prendas y componentes de vestir de punto (6 3
mlllones) e > <

~

"Si se realiza un ana1151s por origen, se observa que la participacién argentma alcanz6 al 22% de las

" importaciones brasileras del producto-en €l perfodo enero- setlembre del 95, quedando detras de Urﬁguay e

Italia que son Ios prmc1pales proveedores del mercado. -

SRR SR oy o

N .

Part argentma enlasi |mp brasﬂeras de suetersy

e

)
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Sl se anahza el per10do enero del 93 - setlembre del 95, las tendencias son las 51gulentes

o Las lmportacwnes muestran un importante crec1m1ent0 pasando de aproxunadamente 1 mﬂlon en .

1993 a6.3 mlllones en. 1995 » _ ‘ ‘ oy

8 - _

-8 <
8

™ (7]

[ T J

o
|\ .
L " Argentina 1ncrement0 sus exportacmnes a Brasﬂ a una tasa mayor a la de sus competldores en

‘consecuencia meJoro su pos1c1on frente a Uruguay e Italia.

/ .
= . ) T ¢ i
, E —e— Uruguay ‘ ‘ ‘
- 8 g ltalia : N
/ % | —A—Argentina ‘
£ wl
'/
) - - \
! : R
e . Este comportamlento respondlo tanto a un aumento en el nimero . de exportadores como a un
mayor tamafio-de las operac1ones e » 2 o~
Importacxones brasﬂeras de sueters productos similares de punto,
de lana o pelo fino (por origenes, periodo 93-95, U$S)
J : ‘ ’/ -
Vo ~ oA ; ¢ , /
Ao /Pais . v &S , ™ . ene-set 95 - ‘ TOTAL
; WS % UsS % ' UsS %. | usS % |
Urigugy TA3758  555% TB7643 BT 23025 . 31%. 3931606 B3% -
Taa BT,

Resto - 4.031 04%. 1 7 O 0% 16459 0, 3% ) 21837 \0 2°7

W 30% | 3%48_ 5% . \

j 03%. 8148 06%  1128% _ 18% 133837 3% |-
Chm 0 00% T 57542 1% T4 0 115383 1% ]
Francia 0 00% - - 582 0% 794 0 e O]

EOR ., _ 0 00% 290 0% 1545 0% B35 0% |




El Sector Textil Marplatense 2 159

N

~

_ la demanda mterna
Por otra paxte los datos sobre exponacwnes muestran un pobre desempeﬁo 3 Producclon y Exportaclo-
nes ~ .
Si blen no se dlspone mformacmn sobre produccién local es pos1ble decxr que, dado el fuerte i mcremento »»»»»
_de importaciones, los pvoductores brasileros no han tenido capamdad de abastecer externo de Brasil y si se
) comparan estas cifras con Ias argentinas', se podrla inferir que los productos brasileros son menos compe-

titivos.
. -y / -
! Las exportacmnes argentmas en el afio 94 fueron de U$S 2 millones, mlentras queen 95 alcanzaron U$S‘ -
4.9 millones - ) ) | N N

— 1 { -
| <
N

Exportacnones brasneras de sueters y productos S|m|lares de punto,
- delana o pelo fmo (por destlnos perlodo 94- 96 U$S) T

/‘., o N

1 <% L

AOTPas T % % ' TOTAC

: s %, = s % S % s %
Uigiay, B[BEO 0% 2830 0.0% 38710 85.2% 17580 86,0% |
fidia ' — 0 00% 0 00% 1979 WUs%  1W©B78™ 9% |
Paragugy 348 83% B 0% 0 00% ~ . 37% 1%
Espaia 258 6% 0 00% 0 00% T 258 1.3%
IMxico 200 48% 0. 00% - 0 00% 2000 1.0% R
" [Austia ~ X6~ 08% 0 0% 0 00% BB 0% :
Sliza ; —0 00% 0 00% 54 0,0% 5 00% -
TOTAL 2052 1000% %m*—lm{ 00% 20433 1000% W

4. Dimensién del mercado
. } ‘ , ) - - j
7 \! Cy . o ) NG = 7 \,
A fin de estimar el consumo anual brasilero de suéters y similares (posicién 61101000) se reali-
‘ . . - L= - . . 7 . ~
zan los siguientes supuestos o consideraciones:

~ = N

dadas sus caracterlstlcas chmatlcas los estados del sur y del sudeste son los que consumen el pro-~ .

ducto .
s

un 20% de la p6b1a01on de esos estados tiene a este producto como- Componente de su canasta de

consumo A { ! <

- las compras se reallzan a-un ritmo de un suéter o similar cada dos afios ~
el precio FOB por unidad es de U$S 10 (si bien se utiliza a titulo de ejemplo es el valor minimo
° umtarlo de las operaciones reahzadas por los exportadores argentmos del producto en elafio 1996)

. e 7
Varlables - N ” Valores .~
Habutantes (region sur y sudeste) S - . 88 millones S .
Proporci6n incorporada al'consumo -~ N ~ 176millones - .
Consumo anual per cépita R 0,5 unidad FO
Precio promedio FOB o o . U$s 10 - N
Dimension del mercado 1 USS 88 mlllones/ano , — :

S

A partir de los supuestos anteriores se puede lle gar auna aproumacxon del tamafio del mercado de U$S .
88 millones anuales. Sin embargo, las posibilidades de diferenciacién ¢ que da este producto dan orlgen a
distintos segmentos de mercado que, si bienno son considerados en este informe, deben ser temdos en
cuenta a la hora del disefio de una estrategla de penetracmn del mercado. ,

/

~ s - L -
) s
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= II-INFORMACION UTIL PARA EL EXPORTADOR : < ——

7/ . /e R ~ ‘ ) \ LA — ' : }
1.-"~ - Clientes Potenciales L e : - o o

~

En este apartado se mcluyen los prmmpales nnportadores del producto bajo anéhsls durante los afios -
1991y 1992. Estas empresas podrian ser potencmles compradores de los suéters Y sumlares produc:dos en’
~-al Argenting.. o

\ —

= RAZON SOCIAL, DIRECCION Y llLL]i.l‘ONO

\

ONDIAL DO BRASIL EXPORTACAO LTDA: S
Alameda Rio Negro 1033 -3 Andar- CJ. 31 -
06454000 Barueri SP (001 1) 4216511 ) 7

1634605

—IT8.696

SAINT CLAIR MODAS EXPORT-IMPORT SA

T30.653 |

953151

SETCO INDUSTRIAE COMERCIO TNMPO-EXPO LTDA.
Avda. Princesa Isabel 629 - Sala 102.- Centro

29010361 Vitoria-Es (0027) 2225479 - N

340.571

118137

-

et [BENETTON DO BRASIL TE@(TIL LTDA ) ] I
' Avda Arpo 4001 Costeira i C
83010290 Sao Jose Dos Pinhais PR (0041) 2831142 '

65.161

!

|
\

—~T09.351

“OCEAN TROPICAL CREACOES L1DA -
Rua Clark 78/156 fetn ' ~.
03167070 SP (0011) 2916677 _ -

158.091

GARBO SA - )
Rua Olimpio Portugal 163 Mooca
03112010 SP (0011) 2219911

TIO0 |

T RISCHMANN SMAGAZINE SA
_~] Rua Monsenhor Celso 19 ) )
80010150 Curitiba PR (0041) 2328811 T

STO8A

, - [CIA"DEMARCAS
: Rua General Belegarde-147, 449 151 E 163-B Engenho Novo
20710000 Rio de Janeiro (0021) 2616060

CYWILE

"~ INDUSTRTA DE CONFECOES VIEA ROMANA SA e
Rua Oscar Freire 697 Cerqueira Cesar - )
7+ 101426001 SP (001 1) 8835006

49817

RESTOQUE COMERCIO E CONFECCOES DE ROUPAS LTDA
| Rua Dr. Mario Ferraz391 Itaim B1b1

45.000

- 01453011 SP (0011) 8207977

- [RIGUEXPO-IMPOETDA . . N
Rua Agrario De Souza 146 '
| 01445010 SP (0011) 8831498

13320

T RK SA COMERCIO DO VEST UARIO
- = { Avda. Alberto Bins 786 1-Andar Centro
"1 90030141 Porto Alegre RS £005 l) 2263811 B

16.582

SANTOS E CIALTDA
Avda Luiz Xavier 106 Centro .
80020020 C\urmba PR (0041) 2330044 P

RN

11.573

KENT Y CUORWEN COMERCIOE CON}'EC(,OES Lf DA™
Rua Bela Cintra 2203 Cerqueira Cesar ‘
01415002 SP

- JARMOD IND. E COMERCIO DE CONFECCOES LTDA
e Rua Do Areal 22 Bom Retiro  * > ¢
01125020 Sao Paulo (0011) 2239177 =~ .

XPAND IMPO-EXPO COMERCIO T TDA
Rua Freire Da Silva 180 Cambuci | ’
01523020 SP (0011) 2707533 -

UTIKAO MODAS LTDA — -
Avda Independencia 1222 Loja 2 Moinhos de Vento
90035073 Porto Alegre RS (0051) 2241119

3,790

_ATCCUMERCIO REPRESENTACAO EXPO-IMPO L T DA
= Avda. Otavio Rocha 22 CJ 603 Centro _
~ 190020150 Porto Alegre RS (0051) 2263156

)

87T

: ¢ [SPDC SERVICOS COMERCIO E lNDUb TRIA LTDA ~
/ : Rua Da Graca 215 4 Andar 5/43 Bom Ret1r0 . .
01 125001 SP (0011) 8264211 P

- ) v ANTARES SA TMPORTACAO E EXPORT ACAO

Rua Alceu de Campos Rodrigues-51 9

N

;

N
L
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"PFIMAL AMERICANA COMERCIO E INDUSTRIA LTDA
Alameda Jau 1725 Cerqueira Ccsar "’j/‘ -
01420002 SP ¢ -

3317

MULTI MARKRET COMERCIO IND. EXPO-IMPO LTDA
Rua Tangara 210 1
04019040 SP (0011) 5496222

2.100

IND. DE MALHAS FINAS HIGH STIL LTDA
Avda. Ermano Marcheti 928 |
05038001 Sao Paulo 001 1) 8358533

GIOLT IMP()KTACAO E EXPORTACA(j LTDA.
Rua Jeronimo da Veiga 164 - 13 Andar
05417001 SP (0011) 2800808 .

CAPTAIN GULL COMERCIO IND ART SPORT LTDA
Rua Diogo Jacome 797 | .
04512001 SP (0011)2411522 . 7

992

VANITA COMECIO E INDUSTRIADE VES’[ UARIO LTDA
Avda. Dr. Cardoso De Melo, 1572-VL Olimpia

7

04548005 Sao Paulo (0011) 5421877 ' -

MULTIMPORT TMPO-EXPO COM. INDUSTRIA L1 DA
Rua Barao de Itapemmn 209 7 Andar-SL 712 Ccntro )
29010060 Vitoria-ES (0027) 2227994

7%

104562000 SP (0011) 2404847 = ° . L
LA LUCE DEL SOLE MODAS LTDA N

MAK EXPORT IMPORTACAO E EXPORTACAO LTDA
Rua Morato Coelhio 656 Pinheiros
05417001 SP (0011) 8446377

38—

GIANT COM. IMPORTACAO E EXPOR lACAO LTDA

Rua Indiana 414 Brooklin - . 8 L5

321

Rua Domingos Leme 330 Vila Novaconceicao
04510046 SP (0011) 5428011

MARRO ATACADISTA LTDA
Rua Carlos Lisdegno Carluccx 519

105536900 SP,

s/d

AGROPEC COMERCIAL EXPORTADORA SA
Rua General J. a.rdlm 770 9 Andar S/9 A/B
01223010 SP.

s/d

ESTABELECINH.ENTOS DE MODAS MARIE CLAIRE SA
Rua Teodoro Sampaio 1946 2 e 3 Andar Pinheiros .~ y
05406150 SP - N

s/d

TODIMA COMERCIAL EXPO- IMPO LTDA s
Praca Pereira Coutinho 207 VL Noca Conceicao - N .
04510010 SP !

Sl

[CASA ANGLO BRASILEIRA MODAS CONFEC, E BAZAR

Rua Concelheiro Cr1spm1ano 86 Centro "~
01037 f

s/d

ANTONIO KUCINSKI E COMPANIA
Avda. Brazil 5895 Terreo /
85802770 Cascavel PR

LG

sd]

FIACAO FIDES SACOMERCIAL . ', ~
Bairro do‘Moises s/n Caixa Postal 58 '
13201970 J undiai SP

SAO PAULO ALPARGATAS SA
Rua Urssui 300.8° Andar
04542903 SP L/

i

s/d

1 MAPPIN LOJAS DE DEPARTAMEN’I O SA
.} Rua Conselheiro Crlspmxano 120 - 1T Andar -

01037000 SP

REGINA MARIA DE GRACAY CIA TTDA ) ‘ N
Rua Francisco de Paula Guimaraes 167 AHU '

- MODAS LUCKSTORE CONFEQCOOES CTDA
Rua Joao Cachoeira 644 JDPauhsta !

{

il

045350025 , -



N
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162 S Diagnésticos de competitividad
| NOTA: T T e T e
~1) _  s/dsignifica que realizé operaciones de importacién por montos desconocidos.
2) 0 signiﬁca que no realizé operaciones de importacién en el periodo -0

. 2. Modahdades de pago/cobro o - 7 ) -

§ Existén tres modalidadéé principales de pago/cobro-en las operaciones de comercio exterior:

{ /

. 2. 1 Cobranza (Remesa Fmanclera) Slmple T

~

e

', Esuna orden SImple de pago o'giro que remite el 1mportador al exportador por el recibo'de la mercade-

" ria. Los documentos\comercmles necesarios para la hberac1on aduanera/de la nercaderfa (factura comer-
cial, conocin jento de embarye, efr.) son 1 itidos v:acourr:er o en mano del propio transportista.-El

" banco brasilefio autoriza esta operacion contra presentacwn ‘de copia de la Guia de Importacién y copia de

la Declaracién de Importacion (4° copia de la D.L). Esta:modalidad es muy comun en la venta de algunos

productos tradlclonales particularmente del sector alimenticio, en razén de su permanente rotacion.
. El costo de” una cobranza simple es. del 0,25% sobre el valor mvolucrado con un:minimo de 30.délares

por OperaCIOIl . S . 7 i o
-~ _ - - N J
2.2. Cobranza Documentarla - : ' R
/ N - s . - . . -
P : ]

“La modalidad es similar a la utilizada en la cobranza simple, con la diferencia que el mtercamblo dela
* documentacién se efectia via bancaria. Erexportador deposita en su banco los documentos de rigor: factura
comercial, certificado de origen; etc., y adquiere una letra de cambio, que es remitida al cobro al banco
corresponsal en Brasil. El exportador instruye al banco las condiciones: al contado o'a plazos, y el valor que
debe cobrarse al importador contra la entrega de los documentos ‘comerciales indicados.

VEle costo de una cobranza documentarla es del 0,25% sobre-el valor mvolucrado con un mlmmo de 30 =

7 délares por operacwn

!

2.3. Carta de Crédito o - S e -
La Carta-de Crédito representa el mecanismo de operacwn ﬁnanc1era que ofrece la‘mayor garantia de
. pago para el exportador, siendo asumida esta responsabilidad por el banco interviniente en nombre del -
importador. Por lo tanto, es la modalldad mas segura para operar una venta de exportamén 2
En esta operacion los bancos, sibien no phrumpan del contrato de compra-venta, establecen verdaderos
«contratos» con los agentes comerclales (importador y exportador);.por lo que median: garantias y una
administracién bastante mas compleja quela smp)eanfervencmn en el traspaso de documentos o la cobran-
zade letras. ’ E :
Lasmnormas vigentes en Brasﬂ establecen I presentaclén de g'lrantlas o avales por parte del 1mportador

que.abre la Carta de Crédito, durante la vigencia del mismo y hasta el cierre de la operacion crediticia.
~y 'Asimismo, la situacion ﬁnanmera del unportador es ahahzad'l por el banco 1nterv1mente antes de la acepta-
o cién delcrédite. " : -

/ El gasto total para la obtencwn de una Carta de Crédito estd en el orden del 2,5% del valor mvolucrado
El exportador al seleccwnar una modalidad de cobro debe considerar el costo de la mlsma y la seguridad

que le proporciona. Estas relaciones estan resumidas en el siguiente cuadro: - N
e . - i
. — SEGURIDAD —
oY I 2 . — BAIA T . MEDIA™ ~ ALTA= B
o 7 ‘ . A BATO — ) Cobfanzz\Slmplé Cobranza
! ~ COSTO R ' S Documentaria :
- 7 ALTO ] ' SO ‘ — Carfade —
: LT ‘ " Crédito

/ B - . ~ . o ~

-

—

v

4
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3. Modalidades y costos detransporte .. N - )¢ GO
y 7 - . : o . AR a (’ . / : '\
) '~ Eneste punto-se incluye informacién orientativa y muy general referida a las modalidades -
\)/ / ; e R - . . ‘ NN ) o
.  de transporte utilizadas en el comercio con Brasil. /= o o .
3. 1. Terresti"" : : i N
\\ ) - B Lo ) IRV ] . N » o

Aproxunadamente el 40% del valor de las ventas argentinas a Brasil se transporta por via terrestre a
* través de los pasos: fronterizos de Paso de los Libres \Urugualana <y Puerto Iguazi - Foz do Iguagu
‘Se mdlcan a continuacién las tarifas de flete por Tm de-un camién de 25 Tm de cargay de un vagén de

60 Tm, parg dlferentes t1pos de carga segun el origen y destmo de Ia mercaderia (a 1994) S
3.1.1. Ca’m'lon;\carga general T | ‘ J L.
. B ~ 7 . s 7 \ 4 7(:/
P R ; Origen ‘ ~Destino T N ~Flete -
) i o ) P ) - A YA (U$S/Tm)
. Buenos Aires .| Porto Alegre L N _ 927
‘| Buenos Aires. San Pablo i} 132 :
Buenos Aires Rio de Janerro ~ 135 g S
‘| Buenos Aires . _| Salvador 150
.| Buenos Aires Curitiba 105
~ 1 Cordoba - San Pablo. 144
' ‘Mar del Plata_ - 1 San Pablo .~ ~ .- 168
[ - Fuente: ABTI - Asoc1a01on Brasﬂerra de Transporte Internacxonal I /
3.1.2. Ferrocarril g o : S : .- ps
. > . ~. \’ P ‘ RS N e VRS : N ) .
v : L ' —Origen - Destino Producto -~ : Flete
D L P I R R R (USS/Container)
P o Buenos A1res *_ | Sar Pablo .| Coptammer lleno 77 940
N e p Fuente Red I“errowana Federa{ SA. -~ - R BRI
' 3.2. Marl’timo: Y
. - LA y
., T amo Buenos Alres S'mtos/Rlo de Tanexro
e e Tlpo de carg'l R R Flete
‘ N . e A (USS/Tm)
{ General*- o T e 45 .
; - / ‘ < - e .
. *Tarlfa para contenedores de 20 pms (max 2.5 tm) 800 U$S R
- } o Tarifa para contenedorés de 40 pies (max 20 tm) = 1.600 U$S
C oo o Fuente Agenc1as maritimas brasﬂenas W .
S 3.3. Aéréo: o ‘ ’ : 7 . \, SRR oo
- : - ) ’ o . Ry 5 | o _ . ) - :
_ - -
- , — * -~ Tramo Buenos Aires - San. P'tblo - ) ~
. - - : SN (mmuno uss 35) S
N . e . , Carga o : Flete D .
& : : L ¢ .. (USSKg). y
J ‘ ' hasta 200 Kg 3 PN oo 1,40 B \
‘ S , de210Kg hasta IL000Kg -~ . 090 .
R 1nés de'l. 000 Kg 1. 0,80
J L 7 ' - . : :
N 7 ~ ; )
\ j
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4. Costos de exportaclon

EI exportador debe considerar algunos gastos dlstmtoga los de una operac1on,en el mercado local para

determinar su prec1o FOB. El siguiente ejemplo ilustra esta situacion.. -
Producto. sueters y productos similares de punto de lana 0 pelo fino -
Posicién arancelaria: 61101000 : _ o
Cantidad: 1,000 umdades - -
- Destino: Brasil ; S
Forma de pago: carta de crédito a la vista
Moneda: USS , ‘ NS0 ) . —
Transporte l,nternacional: camién ,,(col’lect) ) :
Seguro internacional: (collect) . '
CONCEPTG — —TCOSTO | COSTO
- . o - | ~X UNIDAD
- COSTO PREEXPORIACION i i
Inclaye .
o FLETE INTERNO -
GASTOSFJOSS/FOB o ‘ , =
_ DESP’ACHO/C'ERT.OR/IG}T%N 120 70, 12
a GASTOS DE CARGA o 500 0,50
GASTOS % S/FOB 1 N :
- ‘ / : | DESPACHANTE = =~ . 1%
SEGURO INTERNO 1%
: o . BANCARIOS - ] « 25%
REINTEGRO ‘ = ~ — —0%
No incluye comisiones de agentes - e ~
|FOB UNITARIOS: U$S23,16 |
FOB TOTAL: U$S 23.162 ,
\ L . ~ i o o
A% \ ; 4 X
- ) N |
\ T 7 \ -7
}. - _
_ v
_ - B ) "
- s . =



